
  
МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ РОССИЙСКОЙ 

ФЕДЕРАЦИИ 

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования «Новосибирский государственный 

архитектурно-строительный университет (Сибстрин)» 

  

Кафедра экономики, управления. социологии, и педагогики 

(наименование кафедры) 

УТВЕРЖДЕН 

на заседании кафедры ЭУСП 

«0б» декабря 2021 г., протокол №6 

Заведующий кафедрой 

ее /Нижальская Н.И./ 
ись) — ФИО 

ФОНД 
ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

ПО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ 

Проведение онлайн-опросов и конференций 

наименование дисциплины 

39.03.01 Социология / Экономическая социология 

код и наименование направления подготовки/специально
сти 

  

наименование ОПОП ВО (направленность профиль ) 

бакалавр 
квалификация выпускника



1 Показатели и критерии оценивания компетенций, шкалы оценивания 

Оценивание формирования компетенций производится на основе показателей оценивания, 

указанных в п.2. рабочей программы дисциплины. 

Связь компетенций, индикаторов достижения компетенций и показателей оценивания (по 

ФГОС 3++) и компетенций и их компонент (по ФГОС 3-) приведена в п.2 рабочей программы 

дисциплины. 

1.1 Формирование и контроль показателей оценивания 

Оценивание уровня освоения обучающимся компетенций осуществляется с помощью форм 

промежуточной аттестации и текущего контроля. Формы промежуточной аттестации и текущего 

контроля успеваемости но дисциплине, с помощью которых производится оценивание, указаны в 

учебном плане и в п.3, 4 рабочей программы дисциплины. 

В таблице приведена информация о формировании результатов обучения по дисциплине 

разделами дисциплины, а также о контроле показателей оценивания компетенций. 

  

Наименование показате- 
ля оценивания 

(результата обучения по 

дисциплине) 

Контролируемый раз- 

дел (тема дисциплины) 

Вид аттестации (теку- 
щий контроль, проме- 

жуточная аттестация 

Наименование 

оценочного сред- 

ства 

  

Знает: УК-4.1. Правила ве- 

дения деловой переписки 

на государственном языке 

Российской Федерации, 

и/или иностранном(ых) 

языке(ах) 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 
ристика маркетинговых 

исследований. 
Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ция 

(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

  

Умеет: УК-4.1. Соблюдать 

функциональные стили го- 

сударственного и/или ино- 

странного(ых) языка(ов), 

требования к деловой ком- 

муникации 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 
Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 
Тема 3. Общая характе- 
ристика маркетинговых 

исследований. 
Тема 4. Отбор источников 
информации 
Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 
(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования разно- 
уровневые задачи и 
задания 

  

  
Имеет навыки: УК-4.1. Ве- 

дения делового разговора 

на государственном и/или 

иностранном(ых) языке(ах) 

с соблюдением этики дело- 

вого общения   
Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 
ристика маркетинговых 

исследований. 
Тема 4. Отбор источников 

информации 
Тема 5. Анализ и интер- 
претация информации.   

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

(зачет) 

текущий контроль   
зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

разноуровневые 

задачи и задания 

  

 



  
Знает: УК-4.2. Государст- 

венный и/или иностран- 

ный(ые) язык(и) на доста- 

точном уровне для ведения 

диалога общего и делового 

характера 

Умеет: УК-4.2. Выполнять 

сообщения или доклады на 

государственном и/или 

иностранном(ых) языке(ах) 

после предварительной 

подготовки 

Имеет навыки: УК-4.2. По- 

нимания устной и пись- 

менной речи на государст- 

венном и/или иностран- 

ном(ых) языке(ах) на быто- 

вые, профессиональные и 

общекультурные темы 

Знает: УК-4.3. Порядок 

представления результатов 

академической и профес- 

сиональной деятельности 

на публичных мероприяти- 

ях на государственном 

и/или иностранном языках 

Умеет: УК-4.3. Составлять 

тексты разной функцио- 

нальной принадлежности и 

разных жанров на государ- 

ственном и иностран- 

ном(ых) языке(ах) 

Имеет навыки: УК-4.3. 

Опыта говорения на госу- 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

промежуточная аттеста- 

ция 

(зачет) 

текущий контроль 

промежуточная аттеста- 

ция 

(зачет) 

текущий контроль 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 
(зачет) 

текущий контроль 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

(зачет) 

текущий контроль 

промежуточная аттеста- 

ция 
(зачет) 

текущий контроль 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования зачёт- 

ные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

разноуровневые 

задачи и задания 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

разноуровневые 

задачи и задания 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

разноуровневые 

задачи и задания 

зачётные билеты



  

| дарственном и иностран- 

ном(ых) языке(ах); перево- 

да текстов с иностранного 

языка на государственный 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

(зачет) 

текущий контроль 

вопросы для собе- 
седования 

разноуровневые 
задачи и задания 

  

Знает: УК-1.1. Методику 

выявления системных свя- 
зей и отношений между 
изучаемыми явлениями, 

процессами и/или объекта- 

ми на основе принятой па- 

радигмы 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 
(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

  

Умеет: УК-1.1. Выявлять 

диалектические и фор- 

мально-логические проти- 

воречия в анализируемой 

информации с целью опре- 

деления ее достоверности 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 
Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

разноуровневые 
задачи и задания 

  

Имеет навыки: УК-1.1. 

Формирования и аргумен- 

тирования выводов и суж- 

дений, в том числе с при- 

менением философского 

понятийного аппарата 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ция 
(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

разноуровневые 
задачи и задания 

  

Знает: УК-1.2. Методы сис- 

темного подхода для реше- 

ния поставленных задач 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 
ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 
(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

  

Умеет: УК-1.2. Логично и 

последовательно излагать 

выявленную информацию 

со ссылками на информа-     Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 
Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

(зачет) 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

  
     



  

ционные ресурсы Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

текущий контроль 
разноуровневые 
задачи и задания 

  

Имеет навыки: УК-1.2. Вы- 

явления системных связей 

и отношений между изу- 

чаемыми явлениями, про- 

цессами и/или объектами в 

области профессиональной 

деятельности 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

разноуровневые 
задачи и задания 

  

Знает: УК-1.3. Принципы 

выбора информационных 

ресурсов для поиска ин- 

формации в соответствии с 

поставленной задачей 

Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

  

Умеет: УК-1.3. Проводить 

оценку соответствия вы- 

бранного ресурса критери- 

ям полноты и аутентично- 

сти   Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 

(зачет) 

текущий контроль 

зачётные билеты 

вопросы для собе- 

седования 

разноуровневые 
задачи и задания 

  

Имеет навыки: УК-1.3. 

Систематизации обнару- 

женной информации, полу- 

ченной из разных источни- 

ков, в соответствии с тре- 

бованиями и условиями 

задачи   Тема 1. Информационное 

обеспечение маркетинга 

Тема 2. Виды маркетин- 

говых исследований. 

Тема 3. Общая характе- 

ристика маркетинговых 

исследований. 

Тема 4. Отбор источников 

информации 

Тема 5. Анализ и интер- 

претация информации. 

  промежуточная аттеста- 

ЦИЯ 
(зачет) 

текущий контроль   зачётные билеты 

вопросы для собе- 
седования 

разноуровневые 

задачи и задания 

и 
1.2 Критерии оценивания компетенций и шкалы оценивания 

При проведении промежуточной аттес 

ния: «2» (неудовлетворительно), «3» (удовлетворительно), « 

тации в форме зачета используется шкала оценива- 

4» (хорошо), «5» (отлично). 

   



При проведении промежуточной аттестации в форме зачёта используется шкала оценивания: 

«Не зачтено», «Зачтено». 

Показателями оценивания являются знания и навыки обучающегося, полученные при изуче- 

НИИ ДИСЦИПЛИНЫ. 

Критериями оценивания достижения показателей являются: 

  

Критерий оценивания 

  

Показатель 

оценивания 

| знания терминов, определений, понятий; 

| объем освоенного материала, усвоение всех тем, разделов дисциплины, 

  

| полнота, системность, прочность знаний; 

| правильность ответов на вопросы, 

| четкость изложения изученного материала, 

| степень самостоятельности выполнения действия (умения); 

Знания 

М
 

  

осознанность выполнения действия (умения); 
  

Умения | умение анализировать изученный материал; 

| умение выбирать методику выполнения задания; 

| умение выполнять задания различной сложности; 

| навыки самопроверки, качество сформированных навыков; 

| навыки анализа результатов выполнения заданий, решения задач; 

ий; 

| навыки обоснования выполнения заданий, принятия решений; 

| быстрота и качество выполнения заданий. 

| 
|   

Е
Р
 

Навыки навыки представления результатов решения задач, качество оформления зада- 

Н 
  

2 Типовые контрольные задания для оценивания формирования компетенций 

при проведении промежуточной аттестации 

2.1 Промежуточная аттестация по дисциплине 

Форма(ы) промежуточной аттестации: зачет 

Перечень типовых вопросов (заданий) для проведения зачета в 7 семестре: 
     

   

  

  

обеспечение маркетинга 
в 

Сущность и задачи маркетинговых исследовании 

Тема 2. Виды маркетинговых 

исследований. Виды маркетинговых исследований ‚ их классифи- 

кация 

Тема 3. Общая характеристика 
> Внутренняя маркетинговая инфо мация предпри- 

маркетинговых исследовании. УТР р о р редпр 

тия. 
Внешняя маркетинговая информация предприятия 

Тема 4. Отбор источников 

информации. 
ф р Качественные и количественные исследования 

в
 

Код индика- 

Наименование раздела дис- 
тора дости- 

рая д Типовые вопросы/задания ра 

циплины 
жения ком- 

петенции 

Тема 1. Информационное 
УК-4.1., УК- 

   4.2., УК-4.3., 

УК-1.1., УК- 

1.2., УК-1.3. 

УК-4.1., УК- 

4.2., УК-4.3., 

УК-1.1., УК- 

1.2., УК-1.3. 

УК-4.1., УК- 

4.2., УК-4.3., 

УК-1.1., УК- 

1:2. УК. 

УК-4.1., УК- 

4.2., УК-4.3., 

УК-1.1., УК- 

1.2., УК-1.3. 

 



  

Тема 5. Анализ и интерпрета- 

ция информации 

2.2 Промежуточная аттестау 

Методы исследования. 

Проведение социологических исследований 

Тематика курсовых работ и/или курсовых проектов: 

не предусмотрено 

УК-4.1., УК- 
4.2., УК-4.3., 

УК-1.1., УК- 

1.2., УК-1.3. 

ия в форме защиты курсовой работы (курсового проекта) 

3 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания 

Процедура проведения промежуточной ат 

ламентируется локальным нормативным актом, 

контроля успеваемости и п 

3.1 Процедура оценивания при проведении 

дисциплине в форме экзамена и/или дифференциро 

Не предусмотрено. 

тестации и текущего контроля успеваемости рег 

определяющим порядок осуществления текущего 

ромежуточной аттестации обучающихся. 

промежуточной аттестации обучающихся по 

ванного зачета (зачета с оценкой) 

3.2 Процедура оценивания при проведении промежуточной аттестации обучающихся по 

дисциплине в форме зачета 

Промежуточная аттестация по дисциплине в фор 

нивания знаний и навыков используются критерии и шкала, 

ме зачёта проводится в 7 семестре. Для оце- 

указанные п.1.2. 

Ниже приведены правила оценивания формирования компетенций по показателю оценива- 

ния «Знания». 

Критерий оценивания 

Уровень освоения и оценка 

  

Не зачтено Зачтено 

  

знания терминов, оп- 

ределений, понятий; 

  
Не знает терминов и определений 

  
Знает термины и определения 

  

объем освоенного ма- 

териала, усвоение всех 

тем, разделов дисцип- 

лины; 

Не знает значительной части мате- 

риала дисциплины 

Знает материал дисциплины в 

полном объёме 

  

полнота, системность, 

прочность знаний; 

правильность ответов 

на вопросы; 

четкость изложения 

изученного материала, 

Ниже приведены правила оценив 

ния «Умения». 

Критерий оценивания 

Знания материала бессистемные, не 

отвечает на большинство вопросов 

по темам дисциплины 

Неправильно отвечает на большин- 

ство вопросов, допускает грубые 

ошибки 

Излагает знания без логической по- 

следовательности, не сопровождает 

ответ рисунками, схемами 

Уровень освоения и оценка 

Даёт достаточно четкие и полные 

ответы на вопросы     
Отвечает на вопросы правильно 

_ 
Излагает материал достаточно 

четко, без нарушений в логиче- 

ской последовательности. Вы- 

полняет поясняющие рисунки и 

схемы корректно и понятно 

ания формирования компетенций по показателю оценива- 

  

Не зачтено | Зачтено 
  

степень самостоятель-   Не может самостоятельно | Выполняет задание самостоятельно,   
 



  

ности выполнения 
действия (умения); 

выполнить задание грамотно выбирает стандартную мето- 
дику, использует нужную литературу 

при необходимости 
  

  

  

осознанность выпол- 
нения действия (уме- 

ния); 

Выполняет задания по при- 

меру, не осознанно, не может 

ответить на вопросы препо- 

давателя по алгоритму и ме- 

тодике решения 

Выполняет задания осознанно, допуская 

недочеты, может уверенно ответить на 

вопросы преподавателя по алгоритму и 

методике решения 

  

умение анализировать 
изученный материал; 

Не имеет навыков анализа 

изученного материала, 

Делает корректные выводы по изучен- 

ному материалу, 
  

умение выбирать ме- 
тодику выполнения 

задания; 

Не может выбрать методику 
выполнения заданий 

Без затруднений выбирает стандартную 

методику выполнения заданий 

  

умение выполнять за- 

дания различной 

сложности;   Не имеет навыков выполне- 
ния учебных заданий   Имеет навыки выполнения стандартных 

учебных заданий   
  

Ниже приведены правила оценивания формирования компетенций по показателю оценива- 

ния «Навыки». 
  

Критерий оценивания 
Уровень освоения и оценка 
  

  

Не зачтено Зачтено 

навыки самопроверки, | Навыки самопроверки отсут- | Имеет навыки самопроверки, хорошо 

качество сформиро- ствуют сформированы навыки выполнения 

ванных навыков; заданий 
  

навыки анализа ре- 

зультатов выполнения 

заданий, решения за- 

дач, 

Делает некорректные выво- 

ДЫ 

Делает корректные выводы по резуль- 

татам решения задачи 

  

навыки обоснования 

выполнения заданий, 

принятия решений; 

Допускает грубые ошибки 

при обосновании методики 

выполнении заданий, не мо- 
жет принять верное решение 

Алгоритм выполнения задания вер- 

ный, принимает верные решения 

  

быстрота и качество 
выполнения заданий.   Задания выполняет с низким 

качеством, крайне медленно   Выполняет задания уверенно, с хоро- 
шим качеством   

  

3.3 Процедура оценивания при проведении промежуточной аттестации обучающихся по 

дисциплине в форме защиты курсовой работы (курсового проекта) 

Не предусмотрено. 

4 Контрольные задания для оценивания формирования компетенций 
при проведении текущего контроля по дисциплине 

Типовые контрольные задания для оценивания формирования компетенций и процедуры 

оценивания при проведении текущего контроля представлены в соответствующих приложениях 

ФОС.



Пример зачетного билета 

МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования «Новосибирский государственный 

архитектурно-строительный университет (Сибстрин)» 

Направление 39.03.01 Социология 
(код и наименование направления подготовки/специальности) 

О / Экономическая социология 
амма/специализация) 

  

Наименование ОПОП В 
(профиль подготовки/ прогр 

ления. социологии, педагогики 

(наименование кафедры) 

Дисциплина Проведение онлайн-опросов и конференций 
(наименование дисциплины) 

Кафедра Экономики. управ 

ЗАЧЕТНЫЙ БИЛЕТ № __1 

1. Онлайн-опрос: цель и этапы создания. 

2. Особенности индивидуального анкетирова. 

3. Охарактеризуйте три сервиса организации онлайн-конференций 
ния посредствам онлайн-опроса. 

Н.И. Нижальская 
  

Составитель 
(подпись) 

20 г. « »



  
МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования «Новосибирский государственный 

архитектурно-строительный университет (Сибстрин)» 

  

  

Кафедра Экономики, управления, социологии, педагогики 

(наименование кафедры) 

Вопросы для собеседования 

по дисциплине Проведение онлайн-опросов и конференций 

(наименование дисциплины) 

1. Онлайн-опрос: цель и этапы создания. 

2. Специфика организации онлайн-опросов и конференций. 

3. Особенности социологических опросов в интернете. 

4. Интернет-опросы: понятие, виды, способы оценки результатов. 

5. Характеристики и описание основных интернет-продуктов для организации онлайн- 

опросов и конференций. 

6. Преимущества и недостатки интернет-опросов. 

7. Особенности индивидуального анкетирования посредствам онлайн-опроса. 

8. Особенности проведения онлайн-конференций, их специфика и учет. 

9. Разработайте примерный план проведения онлайн-конференции. 

Критерии оценки: 

_ оценка «зачтено» выставляется студенту, если он знает термины и определения, 

основной материал дисциплины, даёт правильные ответы на дополнительные вопросы; 

- оценка «не зачтено» выставляется студенту, если он не знает терминов и опреде- 

лений, значительной части материала дисциплины, неправильно отвечает на большинство 

вопросов, допускает грубые ошибки 

Составитель 
НИ. Нижальская 

(подпись) 

« » 20 г. 
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МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования «Новосибирский государственный 

архитектурно-строительный университет (Сибстрин)»   

  

  

Кафедра — Экономики. управления, социологии, педагогики 

(наименование кафедры) 

Комплект задач (заданий) 

по дисциплине Проведение онлайн-опросов и конференций 

(наименование дисциплины) 

Задание 1. 

На российском телевидении крупнейшей рекламной категорией являются биологически активные 

добавки и лекарства. Например, в 2018 году на их рекламу на телевидении приходилась четверть 

телевизионного рекламного рынка, в то время как доля рекламируемых интернет-услуг составляла 

около 5%. Охарактеризуйте целевую аудиторию потенциальных потребителей (возраст, пол, фи- 

зическое состояние, социальное положение, благосостояние) обеих групп товаров и поясните, чем 

объясняется разница в количестве потребителей данных товаров и разница в рекламном времени. 

Задание 2. 

Самой большой группой рекламируемых товаров на радио и в баннерной интернет-рекламе в 2018 

году стали автомобили и транспортные услуги. Объясните, почему данные каналы являются при- 

влекательными для производителей этих товаров и услуг. Охарактеризуйте их целевую аудито- 

рию. 

Задание 3. 

Рекламное обращение многих товаров содержит легко запоминающийся слоган с простым ритми- 

ческим рисунком: «Сам Самыч. Пельмешки без спешки», «Клогг — вкусен и скорр!», «Молоко 

вдвойне вкусней, если это МПКу \"ау!», «Рондо. Свежее дыхание облегчает понимание», «ЗКИЦез. 

Не кисни — на радуге зависни», «СШеце. Лучше для мужчины нет», «Милада. Жизнь хороша, ко- 

гда пьешь неспеша», «Ваша киска купила бы \15Каз», «Есть идея — есть ТКЕА». Укажите, в чем 

заключается коммуникативная эффективность подобной технологии. Приведите 3—5 аргументов, 

почему данная реклама запоминается быстрее и надолго остается в памяти. Каким образом можно 

охарактеризовать коммуникативную эффективность данных слоганов? 

Задание 4. 

Охарактеризуйте структурные особенности рекламы, с которой вы сталкиваетесь на стартовой 

странице используемого вами поисковика. 

Задание 5. 

Эффективность работы Вашей компании ООО «Снег», производящей ортопедические подушки 

для сна, идет на спад, хотя рынок по продаже аналогичного товара еще не насыщен. Какие инст- 

рументы опроса Вы будете использовать для оценки состояния компании? Какие варианты вос- 

становления прибыльности Вы предложите? 

Задание 6. 

Вам необходимо изучить две компании по производству шоколада: Вщег Зрой и Ареп Со] и оп- 

ределить какая компания пользуется большей популярностью и почему. Какие инструменты опро- 

са целевой аудитории вы будете использовать? Разработайте опросник целевой аудитории. 

Критерии оценки: 

- оценка «зачтено» выставляется студенту, если все расчёты выполнены верно, сту- 

дент правильно выбирает алгоритм выполнения задания; 

1



- оценка «не зачтено», если студент допускает грубые ошибки при обосновании ме- 

тодики выполнении заданий, не может принять верное решение. 

  

ень 

Составитель _. Н.И. Нижальская 
и р (подпись) 

« » 20 г. 
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